Strategie de communication digitale (contenu,

community management...)

Infos pratiques

> ECTS:3.0

> Nombre d'heures : 24.0

> Langue(s) d'enseignement : Frangais
> Niveau d'étude : BAC +5

> Période de l'année : Enseignement neuvieme
semestre

> Meéthodes d'enseignement : En présence
> Forme d'enseignement : Cours magistral
> Campus : Pole Universitaire Léonard de Vinci

> Composante : Philo, Info-Comm, Langages,
Littératures & Arts du spectacle

> Code ELP: 4LgHDO6P

Présentation

LLa création de contenus constitue aujourd’hui 'une des
activités stratégiques pour les entreprises qui souhaitent
se développer. Ces contenus sont en général publiés sur
des plateformes web (via des systemes de gestion de
contenus) tandis que leur diffusion et leur promotion sont
assurées par lintermediaire de réeseaux sociaux.

Cet enseignement abordera l'articulation de ces deux
activités : d'une part les bonnes pratiques rédactionnelles
et les éléments clés des stratégies d'optimisation

de contenus, d'autre part les bases du Community
management qui prend en charge 'ensemble des actions
sur le web qui permettent de fédérer une communaute
autour d'une marque ou d'une entreprise.

Objectifs

Présenter les enjeux d'une strategie de communication
digitale
Présenter les différents types de réseaux sociaux

Envisager larticulation entre contenu web et réseaux
sociaux
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Présenter les strategies de communication

Evaluation

M3C en session unique

REGIME STANDARD INTEGRAL: avec evaluation continue
(au moins 2 notes)

REGIME DEROGATOIRE : Non

SESSION 2 : Organisé sur la période du semestre par
l'enseignant

Pré-requis nécessaires

Comprendre le frangais
Savoir écrire le francais
Savoir manipuler les formats web (html, css)

Appétence pour les outils digitaux

Compétences visees

Ecrire sur le web
Mettre en place une strategie de contenu
Développer un plan de communication

Mettre en place une strategie de communication adapté
auX réseaux sociaux

Mesurer une audience, de frequentations et des flux
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Ressources pedagogiques

Information a venir


https://www.amazon.fr/Cl%25C3%25A9ment-Pellerin/e/B07KCNQG7Y?ref=sr_ntt_srch_lnk_2&qid=1586021147&sr=1-2
https://www.amazon.fr/bo%C3%AEte-%C3%A0-outils-Community-Manager/dp/2100788213/ref=sr_1_2?__mk_fr_FR=%C3%85M%C3%85%C5%BD%C3%95%C3%91&crid=37TU819EOCBS5&dchild=1&keywords=community+management&qid=1586021147&s=books&sprefix=community+management%2Cstripbooks%2C147&sr=1-2

