Strategie

Infos pratiques

> ECTS: 3.0
> Nombre d'heures : 24.0
> Niveau d'étude : BAC +5

> Période de l'année : Enseignement neuvieme
semestre

> Meéthodes d'enseignement : En présence
> Forme d'enseignement : Cours magistral
> Ouvert aux étudiants en échange : Oui

> Composante : Sciences économiques, gestion,
mathématiques et informatique

Présentation

Ce cours approfondit les connaissances et les outils qui
permettent de situer l'entreprise dans son environnement
economique et socio-politique, de faire lanalyse des
forces et faiblesses de la firme et de se questionner sur les
intentions strategiques des dirigeants. Il vise a davantage
saisir la maniere dont s'effectue la conduite stratégique des
entreprises et a saisir les enjeux de l'économie industrielle.
Les questions de mise en ceuvre par le bais de diverses
options stratégiques sont egalement abordées.

Objectifs

Ce cours a pour but de permettre aux étudiants d'atteindre
les objectifs spécifiques suivants : approfondir les concepts
de base en analyse strategique abordés en master 1 et/
ou en licence; expéerimenter les opportunités et contraintes
des interfaces fonctionnelles : saisir les arbitrages tant
interfonctionnels que temporels propres au management,
dans un environnement complexe et turbulent ; réflechir
aux aspects dynamiques des processus décisionnels ;
développer des aptitudes a la critique, a la synthése
et a largumentation indispensables a lexercice du
management strategique.

Evaluation
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Les étudiants seront notés sur la base d'un examen final
(50% de la note finale) et d'un contréle continu (exposé
d'un cas d'entreprise plus remise du support - 40% de la
note ; participation - 10% de la note).
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