Introduction au marketing international

Infos pratiques

> ECTS: 3.0

> Nombre d'heures : 24.0

> Langue(s) d'enseignement : Anglais
> Niveau d'étude : BAC +4

> Peériode de l'année : Enseignement septieme
semestre

> Meéthodes d'enseignement : En présence

> Forme d'enseighement : Cours magistral

> Composante : Langues et cultures étrangeres
> Code ELP: 4V7AIMIP

Présentation

Le cours présente les fondamentaux du marketing dans
un contexte international.

Des études de cas illustreront comment les entreprises
créent de la valeur pour leurs clients a partir d'une
comprehension fine de leurs besoins, la création d'un
lien privilegié avec eux et la gestion de bout en bout de
l'expérience client.

Les cours aborderont également les enjeux de
positionnement et de gestion des marques, et
expliqueront comment définir le mix-marketing dans
un marché global tout en respectant les spécificités de
chaque marché.

Objectifs

Acquisition et/ou consolidation des concepts
fondamentaux du marketing appliqués a un contexte
international.

Evaluation

« Controle continu : DST en fin de semestre
- Controle dérogatoire : x
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Pre-requis necessaires

Aucun

Compétences visées

-+ Maitrise du vocabulaire marketing
+ Compréhension des enjeux marketing d'une entreprise
a linternational
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