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Présentation

Histoire littéraire de la publicité (XIX®-XXI€ siecles).

Des débuts de la réclame et jusqu'a la communication de
marques, de Victor Hugo a David Foenkinos, innombrables
sont les écrivains et les écrivaines qui ont contribué a la
promotion des produits du commerce et de lindustrie,
auxquels ils ont prété leur plume, leur nom, voire leur
image. Le séminaire s'emploiera a faire découvrir ces
publicitées d'auteurs, la variété de leurs dispositifs et de
leurs réalisations. Il sondera les motivations artistiques
et economiques de cette activitée, s'interrogera sur les
negociations financieres et symboliques qu'elle implique
et sur ce qu'elle nous dit de la « condition littéraire » (B.
Lahire). Il s'agira, plus largement, de révéler lexistence,
demeurée longtemps occultee, d'une « histoire littéraire
de la publicite ».

Objectifs

Faire découvrir l'existence d'une histoire littéraire de la
publicité, au croisement de l'histoire de la littérature et de
celle de la publicite.
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Considérer l'exercice de la littérature dans une
perspective élargie et le situer dans son contexte socio-
economique.

Evaluation

+ Session 1: Mini-dossier ou oral (a l'appréciation de
l'enseignant)
- Session 2 dite de rattrapage : 1 mini-dossier

Pré-requis nécessaires

Maitrise correcte de la langue francaise a l'écrit et a l'oral.

Capacité a développer une réflexion argumentée a partir
d'une problématique.

Connaissance des fondamentaux en analyse des textes
et histoire littéraire.

Compétences visées

Approche décloisonnée du littéraire.
Approfondissement de U'histoire littéraire, culturelle et
médiatique des XIX® et XX siecles.

Maitrise de la rhétorique et des stratégies publicitaires.
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