Economics of Digital Markets and Privacy

Infos pratiques

> ECTS:. 45

> Nombre d'heures : 20.0

> Langue(s) d'enseignement : Anglais
> Niveau d'étude : BAC +4

> Peériode de l'année : Enseignement huitieme
semestre

> Meéthodes d'enseignement : En présence
> Forme d'enseighement : Cours magistral
> Ouvert aux étudiants en échange : Oui

> Composante : Sciences économiques, gestion,
mathématiques et informatique

> Code ELP: 4ES8EDEDI

Présentation

The digitization of the economy is one of the most critical
issues of our time. This course is about digital economics
and how the digital economy influences markets, the
society and organizations. To do so we focus on the
Internet and digital platforms, mobile communications
and network operators, social media and privacy.

We will identify and formalize the main features

of the digital economy, in particular the economic
characteristics of digital goods, analyze the specific
business strategies employed by the firms, and discuss
the implications of digitization for public policy. We

will cover relevant theoretical and empirical material in
industrial organization, and also discuss some timely case
studies in class.

Evaluation

Session1:
Formule standard : Une épreuve sur table de 2 heures.
Formule dérogatoire : Une épreuve sur table de 2 heures.

Session 2 Une épreuve sur table de 2 heures.

Prise en compte de la situation
sanitaire :
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Si, pour tenir compte de la situation
sanitaire, des restrictions ou des
contraintes sont imposees a
['Université Paris Nanterre ou a ['UFR
SEGMI, tout ou partie des épreuves,
contréles de connaissances et
examens terminaux de la session 1 et
de la session 2, ainsi que des sessions
de rattrapages, pourront se derouler
en mode distancie.

Compétences visées

The course will provide economic tools for the
understanding of digital economics, as well as basic
insight into how the digital economy impacts markets,
market organization and society. Students will learn
to identify and analyze business models for digital
platforms, and perform economic analysis of network
markets for the purpose of public policies (antitrust,
regulation and data protection).
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