
Culture, idées, représentations

Infos pratiques

> ECTS : 4.5

> Nombre d'heures : 24.0

> Niveau d'étude : BAC +4

> Période de l'année : Enseignement septième 

semestre

> Méthodes d'enseignement : En présence

> Forme d'enseignement : Cours magistral

> Ouvert aux étudiants en échange :  Oui

> Composante : Philo, Info-Comm, Langages, 

Littératures & Arts du spectacle

> Code ELP : 4L7LF02P

> En savoir plus :  https://ufr-phillia.parisnanterre.fr/

Présentation

Un siècle de publicité littéraire (1920-2020). Comment lancer 

son premier livre, faire parler de soi, devenir célèbre ? 

Satire cynique et drôle des mœurs littéraires de son 

temps, L’Introduction à la stratégie littéraire (1912) de 

Fernand Divoire recensait à l’orée du XXe siècle les 

diverses manières de « triompher dans la vie littéraire 

». La littérature ne serait-elle que ruses, tactiques, plans 

de campagnes, réseaux et coups de pub ? Comment 

« sacerdoce » et « négoce » littéraires, pour reprendre 

l’antinomie ainsi formulée par Paul Valéry, se combinent-

ils ? L’imaginaire romantique de la sacralité de l’écrivain 

et de l’œuvre littéraire, encore actif de nos jours, 

ne saurait faire oublier les processus économiques et 

promotionnels qui accompagnent la vie des œuvres. 

De Radiguet à Houellebecq et de Bernard Grasset aux 

agences de communication littéraire, ce séminaire a pour 

objet d’éclairer divers aspects de l’histoire de la publicité 

littéraire au XXe siècle : les tractations dont cette dernière 

fait l’objet entre ses divers intermédiaires (l’auteur, l’éditeur, 

le libraire), les dispositifs de médiatisation et de mise 

en montre des livres et de leurs auteurs. Comment 

les logiques marchandes et médiatiques interfèrent-elles 

avec les modalités de la création et la postérité des 

œuvres ? Dans quelle mesure l’évolution des techniques 

de vente et de diffusion du livre contribuent-elles à 

façonner l’idée de littérature ? En quoi le marketing 

littéraire contribue-t-il à une redéfinition du concept 

d’auteur, du statut du « Texte », de notre rapport au livre, à 

la lecture et à l’étude même de la littérature ?

Objectifs

Comprendre comment l’histoire littéraire s’articule à 

l’histoire économique, médiatique et de la publicité.

Évaluation

• Session 1: Mini-dossier ou oral (à l'appréciation de 

l'enseignant)

• Session 2 dite de rattrapage : 1 mini-dossier

Pré-requis nécessaires

• Maîtrise correcte de la langue française à l’écrit et à 

l’oral.

• Capacité à développer une réflexion argumentée à 

partir d’une problématique.

• Connaissance des fondamentaux en analyse des textes 

et histoire littéraire.

Compétences visées

Connaissance des fondements historiques de la publicité 

littéraire, du marketing éditorial et de la communication 

culturelle.
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Ressources pédagogiques

Site: http://littepub.net/
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